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PURE Taste R ¢

So viel wie n6tig, so wenig wie méglich 7 3 6 %
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Was ist PURE Taste? pf::? ger yerpackung:

afs

= Naturlicher Geschmack durch Gewdlrze und Krauter
afe

& Auf Zusatzstoffe, Aromen und Extrakte
wird bewusst verzichtet

Vorteile PURE Seasonings

v Einhaltung (klinftiger) Clean Label Vorgaben

. . . T ﬂ v’ Zutatentransparenzfur Verbraucher
Classic Seasonings PURE Seasonings
v

. . , Steigende Nachfrage nach Produkten
Breite Zutatenvielfalt Kurze Zutatenliste

) . mit naturlichen Zutaten
reduziert auf das Wesentliche

= Keine E-Nummernin der Zutatenliste

Genuss ohne Reue

Vielfaltig und ausgewogen Authentisch und naturlich
Auslobungsvorteile
Breites Einsatzspektrum Bedienen den
in bewahrter Qualitat Clean Label Foodtrend

Erweitern Sie lhr Sortiment mit PURE-Produkten!

FUCHS GRUPPE Quelie: 5

FMCG Gurus: Umfrage zu Clean Label und Natirlichkeit (2023, Europa); Befragte, die mindestens manchmal die Zutatenliste lesen



PURE Taste

Naturlicher Geschmack ohne Zusatzstoffe, Aromen und Extrakte
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Welche Auslobungen sehen Sie gerne?!

100% natiriich [ so% maochten'sich 2d25 gesunder ernahren:2
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ohne Zucker [N 2%
ohne Gentechnik [N oo
wenig verarbeitet [N 5oy »Ohne kinstliche
Tuhaltsstoffe
lutenfrei _ 24% . : : :
© ist ein wichtiges
auf Pflanzenbasis T 22% Kanfkriteriam.”
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Lebensmittel mit
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1: FMCG Gurus: Umfragen zu Clean Label und Natirlichkeit (2023, Europa)
2: Statista Consumer Insights (2024), Umfrage zu den beliebtesten Neujahresvorsatzen



PURE Taste Produktideen

Schnittkase
mit PURE Krauterfullung

PURE Knoblauch
Kartoffelchips

" PURE Paprika

"
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Produkt: Produkt: Produkt:
¢ PURE Roasted Garlic SNS Q. PURE Paprika Rub PF VL ¥i# PURE Kréuter der Provence LC HF
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